IL GUSTO DIGITALE DEL VINO ITALIANO

edizione 2021

Omnicom Pr Group ltalia presenta la classifica della presenza online
delle prime 25 aziende vinicole italiane per fatturato*

CLASSIFICA FINALE 2021
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PALAZZO ANTINORI I EEEE————— 5 4
MONDODELVINO

SANTA MARGHERITA

MIONETTO

VILLA SANDI

TERRE CEVICO

CAVIT CANTINA VITICOLTORI
CANTINE RIUNITE & CIV

FRATELLI MARTINI SECONDO LUIGI
ENOITALIA

LA MARCA VINI E SPUMANTI

CASA VINICOLA ZONIN

CAVIRO

SCHENK ITALIA

CANTINE ERMES

_ANTINA SOCIALE COOPERATIVA DI SOAVE
LUNELLI

COLLIS VENETO WINE GROUP
CASA VINICOLA BOTTER CARLO & C.
CONTRI SPUMANT]I

VIVO CANTINE

ITALIAN WINE BRANDS
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Canali Followers Presenza Frequenza di Lingua Lingua sito Chat
social eCommerce aggiornamento social
[ | [ | u [ | | [ | | |
Look&feel Territorio Vitigni Food pairing Impegno Impegno Buona Digitaliz_
autoctoni ambientale nella societa governance zazione

Note Metodologiche: | risultati della classifica derivano dal punteggio assoluto raggiunto da ogni azienda e assegnato nel seguente modo:
- 1punto per ogni presenza e utilizzo di piattaforme on-line, (Facebook, Youtube, Twitter, Instagram, Wikipedia);

- da 0 a 10 punti, in base al numero di fan/iscritti/follower sulle 4 principali piattaforme (Facebook, Youtube, Twitter, Instagram);

-da 0 a5 punti, in base alla presenza di una piattaforma di e-commerce di riferimento;

-da 0 a 10 punti, in base alla frequenza di aggiornamento dei propri profili social;

-da 0 a5 punti, dove 5 rappresenta 'azienda con il migliore risultato, assegnato in base alla presenza di contenuti multilingua sui propri profili social;
- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta I'azienda con il migliore risultato, assegnato in base al numero di lingue presenti nel proprio sito;
-da 0 a5 punti in base alla velocita di riposta tramite le piattaforme di chatting attivate;

-dalab perillook & feel, 'analisi considera la fruibilita delle informazioni e il design del sito;

-dalab pericontenutirelativi alla promozione del territorio;

-dalabinbase airiferimenti ai vitigni autoctoni;

-dalab5 in base airiferimenti al food pairing;

-da 1ab5 in base airiferimenti ainiziative legati allimpegno ambientale;

-da 1Tab5in base airiferimenti a iniziative legati allimpegno nella societd;

-da 1a5 in base airiferimenti legati alle buone pratiche di governance;

-da 1ab5in base airiferimenti legati a progetti di digitalizzazione.

DIGITALIZZAZIONE

Le cantine che hanno attivato progetti di digitalizzazione del modello di businsess/vendita
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PRESENZA SOCIAL

I punti colorati indicano quanti, tra le cantine campionate, utilizzano una data piattaforma

Facebook 0000000000000 00O0O0CGOCKOCOCKOCDS 22

000000000000 OCGOCGOCGCONONOS 19

Instagram

YouTube 00000000OCOCGOCOS 13
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Twitter 000000000 g
Wikipedia [ XX X X XX ] 7
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E-COMMERCE

Le cantine che
possiedono una

piattaforma di Le cantine che
e-commerce indicano “terze parti”
proprietaria sul qualificate per

proprio sito 'acquisto on-line

IMPEGNO IMPEGNO BUONE PRATICHE
AMBIENTALE NELLA SOCIETA DI GESTIONE

Le cantine che trattano il tema Le cantine che trattano il tema Le cantine che trattano il tema delle
dellimpegno ambientale nei dell'impegno nella societa nei buone pratiche di gestione aziendale
contenuti sul sito contenuti sul sito nei contenuti sul sito

SOSTENIBILITA ENERGETICA

Le cantine che sono 100% autosufficienti dal punto di vista
energetico o utilizzano energia da fonti rinnovabili
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SITO MULTILINGUE CHAT/CHATBOT

Le cantine che hanno il sito multilingue Le cantine che utilizzano chat/chatbot
sui propri canali on line e social

INGLESE TEDESCO CINESE

't
*
*

OmnicomPRGroup




